





CAMPO’BD








Contexte d’entreprise :





La SARL bisontine CAMPO’BD édite et commercialise des bandes dessinées. Elle souhaite gagner des parts de marché en modifiant sa stratégie de diffusion de ses produits. Son dirigeant, Jean-Luc Vaillant, s’interroge sur les possibilités qu’offre le commerce en ligne.





Cf. la fiche d’identité de l’entreprise (identite.doc)





Etape 1 - A la découverte de l’environnement de l’entreprise





Il s’agit d’une part d’identifier les différents intervenants et leur rôle dans l’environnement de l’entreprise et d’autre part de caractériser et de différencier les concurrents sur le marché local.





Ressources :


Manuels de 1ère STT en économie


Résultats de vos réflexions et démarches personnelles





Travail à faire :


Tableau de présentation des intervenants et de leur rôle


Tableau d’analyse de la concurrence





Contraintes :


Présenter les deux tableaux sur la même page











Etape 2 - La veille concurrentielle pour une stratégie commerciale offensive





La société s’interroge sur un éventuel développement de son commerce en ligne. Ainsi, elle décide de visiter les sites de ses principaux concurrents, de les analyser et de simuler une commande.





Ressources :


veille-strategique.doc


http://www.esa.upmf-grenoble.fr/etudiants/ 


http://www.osst.com/html/body_veille_strategique.html 


Internet


analyse-sites.doc





Travail à faire :


Questionnaire sur la veille


Tableau d’analyse de la concurrence


Simulation de l’achat du dernier Titeuf (n° 8) « Lachez-moi le slip » pour attribuer une note en fonction de critères











Etape 3 - Le commerce en ligne est-il rentable ?





A ce stade et avant toute prise de décision, Jean-Luc Vaillant décide d’effectuer une étude comparative des marges commerciales des modes de diffusion des bandes dessinées (commerce traditionnel et commerce en ligne).





Ressources :


Tableau comparatif des rentabilite.xls





Travail à faire :


Tableau comparatif des marges à compléter par des formules de calcul


Transfert du tableau Excel sous Word pour l’analyse des données chiffrées








Etape 4 - CAMPO’BD sur la toile





Conforté par les résultats de l’étude comparative, Jean-Luc Vaillant décide donc d’investir dans la réalisation d’un site pour son entreprise.





Ressources :


Logiciel Publisher ou Frontpage





Travail à faire :


Structure schématique du site


Page d’accueil du site





IGC - Projet 3


Les échanges et le marché
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